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Le Philtre Organic Vodka s'installe au Pyla-sur-Mer

Un spiritueux premium a déguster les pieds dans le sable

PaCatégorisé comme Spiritueux

Bonne nouvelle, vous pourrez maintenant déguster Le Philtre de la Dune au Pyla-sur-Mer, a La Corniche .
Long drink réalisé au shaker, ce cocktail est composé de sucre de canne, jus de citron vert, pomme bio, liqueur
Saint-Germain, bitter péche, gingembre frais et tonic. Pour réaliser ce breuvage, la vodka est infusée avec
du basilic frais. En attendant d'avoir les pieds dans le sable, on le sirote pur ou on the rocks. Ce spiritueux a
la philosophie éco-responsable se révele soyeux et délicat. Il présente des notes torréfiées d'amande grillée
et de féve tonka, prolongées d'une finale lactée et vanillée. Ca sent les premiers rayons de soleil, on adore !
49€. www.lagrandeepicerie.com
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https://www.bfmtv.com/economie/replay-emissions/soixante-minutes-business/charles-et-frederic-beigbeder-se-lancent-ensemble-avec-le-philtre-05-03_VN-202103050210.html
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Charles et Frédéric Beigbeder se lancent ensemble
avec Le Philtre - 05/03

FLACDONS ET WODSA. LE PHILTRE EST UNE MARDUE ECORESPONSARLE
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ART DE VIVRE SPIRITUEUX
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Le Philtre, la vodka
« écoresponsable » des fréres
Beigbeder

En dépit de la fermeture des boites de nuit, bars
et restaurants, la vodka Le Philtre a connu un bon
démarrage, ces derniers mois, dans les réseaux

cavistes, ont indiqué les initiateurs de cette nou-
velle marque Charles et Frédéric Beigbeder a
BFM Business. Les deus fréres ont Llance a 1a fin
2020 une vodka bio élaborée par la Maison Ville-
vert, gui distille déja Ciroc. Le Philtre est produit
3 base de blé biologigue, sans additif, ni sucre
ajouté et  partir d'eau de source de Gensac. Elle
gzt conditionnée dans une bouteille réalisée avec
des déchets dune verrerie italienne, non loin de
Venise aux couleurs évoluant du bleu pale au blew
turquoise en passant par le vert. Le Philtre Orga-
nic Vodka 70 cl = &0 2. Prix de vente sur le site
L9 E
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1500
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Spiritueux | Le Philtre, la vodka « écoresponsable » des freres
Beigbeder

En dépit de la fermeture des boites de nuit, bars et restaurants, la vodka_Le Philtre a connu un bon
démarrage, ces derniers mois, dans les réseaux cavistes, ont indiqué les initiateurs de cette nouvelle marque
Charles et Frédéric Beigbeder a BFM Business. Les deux fréres ont lancé a la fin 2020 une vodka bio élaborée
par la Maison Ville-vert, qui distille déja Ciroc. Le Philtre est produit a base de blé biologique, sans additif, ni
sucre ajouté et a partir d'eau de source de Gensac. Elle est conditionnée dans une bouteille réalisée avec
des déchets d'une verrerie italienne, non loin de Venise aux couleurs évoluant du bleu pale au bleu turquoise
en passant par le vert. Le Philtre Organic Vodka 70 cl - 40 °. Prix de vente sur le site : 49 €
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Les 8 meilleures vodkas du monde
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DANS LE HAMAC DE FREDERIC BEIGBEDER
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Ehuutaillns d'alcool (@ moins de 50
euros) a offrir pour la féte des péres
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Le Philtre Organic Vodka x Kaviari
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De George Clooney a Frédéric Beigheder...
ces stars, championnes de spirituenx

sied aux flacons estampillés “people”, Un écueil que ne
connait pas Le Philtre, la vodka bio lancée par les fréres
Frédéric et Charles Beigheder, et par Guillaume
Rappeneau. Une histoire d'amis, comme Casamigos,
"Mous venons de féter notre premier anniversaire, Le
Philtre est distribué dans 350 adresses en France,
Belgique, Suisse, Espagne ef nous envahissons Ibiza cet
été 1" s'enthousiasme V'écrivain, qui se félicite d'avoir
enregistré "de bonnes ventes, malgré la crise sanitairve,
notamment chez les cavistes de luxe, les épiceries bio et

sur les plateformes d'e-commerce”,

[eXpress

17 793 312

.- Visiteurs par mois -




LE PHILTRE
ORGANIC \IIJIJI(A

«POUR UNE
AVEC FREDERI BE_EI]EFI
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R
Rencontre avec Frédéric

. Beigbeder, co-créateur de la
' vodka écolo Le Philtre

The Good Life

el p— i ———

o4 058

. - Visiteurs par mois ==

4 000€
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Maison Villevert,
I'acteur des spiritueux
qui mise sur le raisin
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Les cing cuvées coups de coeur de Frédéric Beigbeder, écrivain
francais et créateur de la vodka Le Philtre
Chaque semaine, une personnalité des vins, des spiritueux ou de la gastronomie dévoile aux lecteurs du

Figaro ses cuvées coups de coeur du moment. Aujourd'hui, Frédéric Beigbeder, écrivain et grand amateur
de vin rouge.

Ce matin, avant de descendre a la cave, Frédéric Beigbeder nous glisse quelques mots sur son rapport au
vin et a l'ivresse, qu'il envisage comme une chose éminemment littéraire. « Je suis un disciple de Baudelaire,
qui écrivait justement qu'il fallait toujours étre ivre. Ce n'est pas seulement le vin, c'est une condition pour
I'écriture, qui implique d'étre libre et désinhibé», affirme-t-il en riant — et en s'excusant de désobéir a la Loi
Evin — avant de poursuivre : « Baudelaire est un punk, il cherche ailleurs que dans la réalité une fagon de
ne pas étre dans un état normal. Je suis libertaire sur les états seconds, ce sont des manieres de se mettre
au travail». Lorsqu'on lui parle des poeémes de Michel Houellebecq, il souligne (avec justesse) qu'ils n'ont
certainement pas été écrits sobre.

Apres cette entrée en matiére, il nous explique étre avant tout un « gentil pere de famille, avec une structure
qui me protége de mes exces. En ce sens, le vin rouge est un bon compromis. Je suis du Sud-Ouest, j'ai une
prédilection pour les vins de cette région, Irouléguy , Madiran , les vins espagnols, plutét au diner qu'au
déjeuner, a moins de vouloir chémer !». Quand on l'interroge sur la vodka qu'il vient de lancer, Le Philtre, il
s'enthousiasme autour de ce nom « littéraire, baudelairien, qui confére a l'alcool un pouvoir magique. Cela
dit, la vodka bio est plutét pour un usage tardif, des cas exceptionnels. Je déconseillerais a quiconque un
alcool a 40% au petit déjeuner».

Et le vin blanc, dans tout ¢a ?

« Uniquement en sauce. Pour les moules ».

LE FIGARO

18 816 000

- Visiteurs par mois -

2 000€

- - CoUt équivalent pub -
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« Philtre with me »: une soirée chez Loulou avec Frédéric
Beigbeder

SAY WHO

Diaporama: https://saywho.fr/levenements/philtre-with-me-soiree-loulou-frederic-beigbeder/ 1 1 9 4 74

« L’abus d’alcool est dangereux pour la santé, il n’a pas besoin de I'étre aussi pour la planéte ». Voila un slogan
qui met I'eau a la bouche. Il s’agit du crédo d’une nouvelle vodka arrivée sur le marché en juin 2021, le fruit du
travail des freres Charles et Frédéric Beigbeder et de leur ami Guillaume Rappeneau. Avec Le Philtre, les trois
associés ont réussi le pari de produire une vodka aux quatre qualités imparables : une production frangaise
(avec un embouteillage dans la région de Cognac), une production issue de I'agriculture biologique (et des
eaux pures de Gensac), aucun additif chimique, et un flacon éco-congu a partir de déchets de verre recyclés.
Le résultat ? Une vodka bio et éco-responsable, la toute premiére en son genre, qui respecte les principes
de I'économie circulaire. Cette semaine, les trois amis s’'associaient a Loulou pour une soirée « Philtre with
me », I'occasion pour tous leurs amis (Simon Liberati, Michael Cohen, Clara Benador...) de se réunir autour
du flacon dans une ambiance de féte. Un flacon qui devient la parfaite incarnation des préoccupations du trio
fondateur : il s’agit d’un objet toujours unique, jamais le méme, oscillant aléatoirement entre les teintes saphir

et émeraude, et qui casse les codes du marketing traditionnel. Si les trois amis ont bien compris une chose 2 O O €
dans leurs entreprises respectives, c’est que ce n’est pas en suivant des chemins tout tracés que I'on pourra

grandir. La planéte vous en remercie.

Photos: Jean Picon

GE L
() UAGENCE FRANGAISE



Pefurter o,y
g Infyrions.

T e 1o, it
i L e b L8 cR e,
AT R IrTr-FT g sl

Doaroie. gin Vhant
Borims e ieabor

v il e (v
29 TATHAN, QGO
FICEOATOTE Al

Wiyt rhem Loka

A L, vy i Ll !

1 i (s g et
o, il bad 1 LS
adchrrty w i Fom, e

ot i, ool i L poew T LR Furied i Furee b o
o ) ey L el Lo Wi UL TE i L e
s, ek e e g e, e e Faraparp ol fa P
Sy frars i bl Ly E # Ay
i AL e o P vl md e e ] T
i e F g kot T [SLa T S R e ]
b e e e botsreges o ibet PR e
ST T T ST e IR
[Lfrew phurar e LB b gy Indomrnan,
| b g e e ] iy il ;. T
= il ok e harmy Talpemd a4
P B Tk o b s
| e e D P R o
Hr'w [T
o B . P
I||'r-'ﬁ ; Prin dS
; i
LA iy
[ | w
Chitstiad Dypass, Lie Phalive,
cateacics La Blansba Drganic Vodlka
EE v P R { # T wiuBll P e,
T ] TeR T, 1 ik o T
Bl v ore ik roPAE R A L milsgean o e
Gl i Do poap TN H LT b,

wiaboo 1 o b
U atealn pefwrigey
-l by e e
- il
sl e Sapaan N
L R
PRI BT
layern ¢
rilguiary werd (T
g st d o
b Bl L
i, ol 1B
(D= ke mal

4

Feiv 454

ol s ) ot e Bl
ey feg da Fagre ey
T g ol o g
Loy ] it (s i
R mawd e s
| P P LT R,
File ol el O i
Focorm o
gt
it
Ll
PR
Dard
alemal
s

Fom 90

emerond, wiisky
Drganle Gala 29
EHTr e e ke
108 pae Tad, bl
o i L ek

By, U

ki Teegr vl o
ey edien bl el
el YT i 1
i P, L T

Demadirey ded Faine
fiianes,

WL b pTE il
rraauer 3045 S
d e r s e

TH F
P rpa e e e

e irghe Tl | KT prge
ol e wadl B B
i i v O DAL

MIEUX

Vlﬁﬂ'. ]

139 380

615348

Lecteurs

L'AGENCE FRANGAISE



La vodka francaise bio qui seduit

les vodkaphiles
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Spiritueux, la sélection d'Olivier Bompas

Cognac, armagnac, rhum, whiskie, calvados, vodka, gin Les alcools de terroir francais, de métropole et d'out:
remis au goit du jour.

Les prix mentionnés nous ont ét¢ communiqués a titre indicatif par les marques.

VODKA

* Vodka Grey Goose
* Vodka Le Philtre
1.1

2.2

16,5/17 - Guillotine (France)

Heritage . Issue du vignoble champenois, cette vodka vieillie en fiits de chéne offre une robe ambrée, un nez relevé, touche
boisée, épicée, originale, bouche souple, onctueuse, note patissiere. 65 .

17 - Le Philtre (France)

Organic Vodka. Edition limitée Lapis-Lazuli, produite dans la région de Cognac, au nez discret et frais, bouche veloutée,
lait d'amande, fruits secs toastés, finale douce, vanillée. 49 .

16 - Grey Goose (France)

La Poire. Produite dans la région de Cognac, c'est la versionaromatisée avec de la poire produite en Anjou de cette marque
renommée, parfum trés pur du fruit, notes florales, longue et veloutée. 47 .

17 -_Cobalte (France)

Le Point

7739 000

- Visiteurs par mois -
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La VALLEE des alcooks

made in France.
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VODKA SOLIDAIRE - LE PHILTRE VODKA PAR FREDERIC

Food&Sens

PLASTIC 41 547

] Py B TR L

. - Visiteurs par mois -

2 000€

2 = = . - Colt equivalent pub -
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NOEL 2021 : LE TOP DES SPIRITUEUX A OFFRIR EN
CADEALU POUR LES FETES
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L vocdkn de Belgheder devient an olget (Oart, et 4'est

oA |8 D canse |

LADEPECHE

9 251 000

. - Visiteurs par mois ==

15 000€
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La vodka de Beigbeder devient un objet d'art, et c'est pour la bonne cause !

Frédéric Beigbeder sort une édition artistique de sa vodka Le Philtre au profit de la fondation No More Plastic. courtesy of Le
Philtre

(ETX Daily Up) - Apres son lancement au printemps 2020 par Frédéric Beigbeder, son frére et un ami d'enfance, et un succes
retentissant, la vodka Le Philtre s'offre déja une édition artistique dont les bénéfices seront reversés a la fondation No More
Plastic.

Clest la vodka la plus hype du moment ! Parce qu'elle est bio. Parce que ses bouteilles sont fabriquées a partir de déchets de
verre recyclés. Et parce qu'elle a été lancée par Frédéric Beigbeder, son frére - 1'entrepreneur Charles Beigbeder, et un ami
commun, Guillaume Rappeneau. Baptisé Le Philtre, le breuvage qui est produit a partir de blé et d'eau de Gensac s'est déja
vendu a plus de 10.000 exemplaires. Une médaille d'argent lui a méme été attribuée lors de la grand-messe internationale des
spiritueux qui s'est tenue a San Francisco au printemps dernier.

Et comme toute bouteille d'alcool qui a la cote, celle-ci se devait aussi de proposer une édition limitée artistique. Mais
contrairement a nombre de ses consoeurs, elle ne fera pas qu'orner une belle collection de vodkas. Les bénéfices de la vente
seront reversés a la fondation No More Plastic, qui meéne des programmes autour de la protection des océans et lutte contre
les déchets plastiques polluant les mers.

Tout naturellement, cette édition limitée met donc en scéne le bleu profond des abysses, la nuance que le peintre Yves Klein
s'est attaché a retranscrire dans nombre de ses toiles. Le calligraphe Nicolas Ouchenir s'est occupé de reproduire le
mouvement d'une vague sur chacun des 300 flacons composant cette édition unique, fabriquée en Lapis-Lazuli, une pierre
luxueuse se distinguant par ses tons bleus. Si le nombre d'exemplaires est trés limité, on peut souligner le prix accessible, soit
99 euros.

Les bouteilles seront commercialisées a partir du 20 novembre, a I'occasion de la semaine européenne de réduction des
déchets, via la _p]i[ef()rme éco-responsable de No More Plastic et chez Caviar Kaspia a Paris.

Visualiser l'article

e e,
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— et F,
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- Visiteurs par mois -

o 000€

- CoUt equivalent pub -~
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La vodka de Beigbeder devient un objet d'art, et c'est pour la bonne cause !

Frédéric Beigbeder sort une édition artistique de sa vodka Le Philtre au profit de la fondation No More Plastic.
courtesy of Le Philtre

(ETX Daily Up) - Apreés son lancement au printemps 2020 par Frédéric Beigbeder, son frére et un ami d'enfance, et un succes
retentissant, la vodka Le Philtre s'offre déja une édition artistique dont les bénéfices seront reversés a la fondation No More
Plastic.

Clest la vodka la plus hype du moment ! Parce qu'elle est bio. Parce que ses bouteilles sont fabriquées a partir de déchets de
verre recyclés. Et parce qu'elle a été lancée par Frédéric Beigbeder, son frere - 1'entrepreneur Charles Beigbeder, et un ami
commun, Guillaume Rappeneau. Baptisé Le Philtre, le breuvage qui est produit a partir de blé et d'eau de Gensac s'est déja
vendu a plus de 10.000 exemplaires. Une médaille d'argent lui a méme été attribuée lors de la grand-messe internationale des
spiritueux qui s'est tenue a San Francisco au printemps dernier.

Et comme toute bouteille d'alcool qui a la cote, celle-ci se devait aussi de proposer une édition limitée artistique. Mais
contrairement a nombre de ses consoeurs, elle ne fera pas qu'orner une belle collection de vodkas. Les bénéfices de la vente
seront reversés a la fondation No More Plastic, qui méne des programmes autour de la protection des océans et lutte contre
les déchets plastiques polluant les mers.

Tout naturellement, cette édition limitée met donc en scéne le bleu profond des abysses, la nuance que le peintre Yves Klein
s'est attaché a retranscrire dans nombre de ses toiles. Le calligraphe Nicolas Ouchenir s'est occupé de reproduire le
mouvement d'une vague sur chacun des 300 flacons composant cette édition unique, fabriquée en Lapis-Lazuli, une pierre
luxueuse se distinguant par ses tons bleus. Si le nombre d'exemplaires est trés limité, on peut souligner le prix accessible, soit
99 euros.

Les bouteilles seront commercialisées a partir du 20 novembre, a 1'occasion de la semaine européenne de réduction des
déchets, via la plateforme éco-responsable de No More Plastic et chez Caviar Kaspia a Paris.
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Beigbeder

1e Philire, la e o¢ vodka « enganigu ancéy en juin
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GUIDE CADEAUX

272 8541

Exemplaires -

1717673

L ecteurs

4 000€
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Vodka Lapis-Lazulis - Le Philire I m 10 O O O€
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The Good Life

57058

Exemplaires

250 000

L ecteurs




The Good Life

o7 058

250 000

L ecteurs

4 300€

Exemplaires ==l
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MONSIEUR

LE PREMIER DES MALSCULINGS DEPLFIS 1920

35 000

Exemplaires -

188 000

L ecteurs

3 000€

b- - CoUt equivalent pulo =il



SPECIAL CADEALIX

Voici

209 613

Exemplaires -

1658 318

L ecteurs

2 000€
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LOFFICIEL

o0 973

- - Visiteurs par mois -

4 000€

. - Colt equivalent pub =i



Des cadeaux pour les retardataires
&~ o000

I'Opinion

094 957

. Visiteurs par mois =

o 000€
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La vodka Le Philtre féte son premier
anniversaire et 350 points de ventes .
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VANITY FAIR

2 295 00C

6 000€




Les spiritueux a glisser sous le sapin

Single malis iodés ou floraus, bourbons gourmands, rhums épicés, cognacs raffinds et
auires alcools & apprécier purs ou en cocktails. Voici notre sélection de spiritueux
incontournables a glisser sous le sapin pour offrir aux vrais amateurs.

Vodkas
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KISS MY CHEF

La gastronomie en France
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Fublic

&) Legrand Olet B

Public

114 562

Exemplaires -
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Cognac, gin, whisky .. b Charee
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Cadeaux de Noél 2021 : les plus belles bouteilles a
offrir aux amateurs de boissons

i L& Philtra Organic Vodks

BIBA
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. - Visiteurs par mois =
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LE PHILTRE

organic vodka

s
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Xw THE CONTEMPORARY LUXURY AGENCY

iTEM_Intimate PR /+33 142 77 6175
36 Boulevard de Bonne Nouvelle, Paris 10¢me



